Mobile Award 2006 läutet Finale ein:

Beste Junior-Manager für öffentlichen Nahverkehr gesucht

Am 9. und 10. Mai 2006 treffen im Ballsaal des Radisson SAS Hotel in Frankfurt am Main die acht Finalisten-Teams des Mobile Award aufeinander. Die Endrunden-teilnehmer des größten deutschen Internet-Planspiels haben sich unter 2.400 Studenten und Young Professionals durchgesetzt, die dem Aufruf der veranstaltenden Unternehmensberatung Detecon International gefolgt waren. Ihre Aufgabe bestand darin, ein öffentliches Verkehrsunternehmen fit für den Wettbewerb und attraktiv für die Kunden zu gestalten. Im Finale müssen die Teams nun anhand IT-gestützter mobiler Lösungen eine hochkarätige Jury von ihren innovativen Geschäftsmodellen für den Nahverkehr überzeugen.

In den ersten beiden Runden des Mobile Award spielten die Teil-nehmer zunächst online gegeneinander. Am 10. Mai präsentieren die Final-Teams ihre Ergebnisse nun live vor einer Jury mit namhaften Experten aus Wirtschaft, Politik, Wissenschaft und öffentlichem Nah-verkehr. Im Anschluss daran findet vor Vertretern der Presse und geladenen Gästen die offizielle Verleihung des Mobile Award 2006 statt. 

Ins diesjährige Finale kämpften sich Teams der FH Bonn-Rhein-Sieg, der TU Dresden, der Hochschule Niederrhein, der Universitäten Halle/Wittenberg und Tübingen sowie drei Teams, die sich aus Studierenden unterschiedlicher Hochschulen und aus Young Pro-fessionals zusammensetzen. Wie in den vorhergehenden Jahren kamen die meisten Teilnehmer aus Baden-Württemberg (519 Anmel-dungen), Nordrhein-Westfalen (416) und Bayern (299).

Erfolgreiches Konzept

„Die Rekordteilnehmerzahl von 2.400 Studenten beweist erneut das erfolgreiche Konzept des Mobile Award“, freut sich Ingrid Blessing, Head of Marketing & Communications bei Detecon International. Die Management-Beratung veranstaltet das Internet-Planspiel bereits zum dritten Mal. „Zudem zeigt die hohe Resonanz, dass der Nachwuchs das öffentliche Verkehrswesen als äußerst spannenden Bereich wahrnimmt, der für mobile Zukunftstechnologien zahlreiche Chancen bietet“, so Blessing. Das Ziel des Mobile Award sei es, kommende Wirtschaftsexperten für die Chancen des Mobile Business zu sensi-bilisieren und ihnen im Rahmen der Preisverleihung auch Kontakte zu potenziellen Arbeitgebern zu verschaffen.

Die zentrale Herausforderung für die Nachwuchsunternehmer liegt darin, den öffentlichen Personennahverkehr zu einer echten Mobilitäts-alternative zu gestalten. Dabei kämpfen sie mit gekürzten Subven-tionen, neuen Konkurrenten und mitunter schlecht ausgelasteten Strecken. Innovative Geschäftskonzepte und mobile Dienste sollen die Kundenzufriedenheit erhöhen und die Verkehrsprobleme einer Kommune lösen. Mit vernetztem Denken und unternehmerischem Geschick führen die Teams das Verkehrsunternehmen möglichst in die Gewinnzone.

Unterstützt wird der Mobile Award auch in diesem Jahr wieder vom Bundesministerium für Wirtschaft und Technologie sowie der Financial Times Deutschland.
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